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L’homme qui s’évalue de la nature a la culture/ de la culture a la nature et la
publicité

Résumé: Tous les développements scientifiques et technologiques qui ont été réalisés
jusqu’a aujourd’hui ont visé a dominer la nature pour vivre dans un environnement
plus confortable. Mais on observe aussi que cet objectif - traité sans précaution - a
considérablement pollué la Terre qu’il faut désormais protéger comme U’indiquent les
développements scientifiques et technologiques. Ce que ’homme recherche désormais,
ce sont donc des produits technologiques respectant la nature et la vie sous toutes
ses formes humaines, animales, végétales et minérales. La dichotomie nature/culture
peut et doit se retrouver dans tous les produits de consommation. Le message publi-
citaire se sert constamment de cette dichotomie et tente de l'imposer comme une
composante essentielle de chaque produit commercialisé, avec ’idée forte de montrer
que ce dernier respecte bien ce qui est “naturel” au sens biologique du terme et qui,
comme tel, contribue a notre sauvegarde dans tous les domaines. C’est cette dicho-
tomie que nous chercherons a établir dans |’étude qui suit en appuyant notre recherche
sur "analyse de messages publicitaires envisageant le consumérisme social dans une
perspective d’avenir.

Mots-clés : culture, nature, publicité
Dogadan Kiiltiire Kiiltiirden Dogaya Evrilen insan ve Reklam

Ozet: Gecmisten giiniimiize gerceklesen biitiin bilimsel ve teknolojik gelismeler dogaya
hikmetmeyi ve daha rahat bir ortamda yasanilmasini amaglamistir. Ancak onlem
alinmadan kaydedilen bu bilimsel ve teknolojik gelismelerin diinyay1 glinimuzde oldukca
kirlettigi goriilmektedir. Giiniimiizde insanin aradigi; dogaya, insana, hayvana, bitkiye
ve minerale kadar tiim yasam cesitlerinin varligina saygi gosteren teknolojik uriinlerdir.
Doga/kiiltlir karsitligi tiim tiiketim Uriinlerinde vardir ve olmalidir. Reklam bildirisi bu
karsitliktan siklikla yararlanir ve her ekonomik uriinun bu temel bileseni icermesine
calisir. Bunu da, s6z konusu Uriiniin biyolojik anlamda dogal olana saygi duydugunu ve
bu sayede bizi diger alanlarda da korugunu vurgulayarak yapar. Bu calismada doga/
kiltlr karsitigr reklam bildirileri esas alinarak incelenmis, ve bu bildirilerin gelecekle
ilgili toplumsal tiiketim davramisini nasil sekillendirecegi ele alinmistir.

Anahtar sozciikler : Kiltiir, doga, reklam
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Human Being Evolving From Nature to Culture, Culture to Nature and
Advertisement

Abstract: All the scientific and technological developments have aimed at mastering
nature and having higher living standards. However, it is clear that such scientific
and technological developments have polluted our world as they are not used with
discretion. Today what we human beings seek for is the technological products which
respect nature, human beings, animals plants and organisms . Nature versus nurture
has been inherent in all products. Advertisements make use of this bipolar opposition
and each economic product should inhere this basic foundation by stressing that this so
called product actually respects everything that is natural and protects us form all harms
in all the possible ways. This study tackles the advertisements from the perspective of
nature versus nurture and focuses on how such ads shape the consumer behavior.

Keywords: culture, nature, advertisement

0. Giris

Ginimiz toplumlar kiiltiirel doyuma fazlasiyla ulasildigini diisiindiigiinden, bu
toplumlarin soylemlerinde ve eylemlerinde dogay1 tekrar amimsama ve dogaya doniis
davranislar sikca goriilmektedir. Ornegin, gelismis toplumlarda “Yesiller Partisi” gibi
orglitlenmeler dogaya olan ilginin bir sonucudur. Bu konuda cok sey soylenebilir ancak
en yalin bicimiyle insanoglu, icinde bulundugu durumdan hosnut olmayan, kendisinin
uzaginda bulunan ya da kendinde o anda eksik olan seyi ya da durumu arzulayan bir
canli tiiriidiir. Ozellikle teknolojik gelismelerin olumsuz yanlarindan etkilenen cagimiz
insanminda bu durum her dénemdekinden daha fazladir. insan, ilkel ya da dogal yasam
icinde kiiltiirel ortami, gelismis ya da kiiltiirel yasam icinde ise dogal ortam1 arzulamak-
tadir veya animsamaktadir.

Bu ikili yap1 icinde farkliliklar vardir. ilkel ortamda (dogal yasam) kiiltiirel gelisim,
gelecekte olabilecek bir durumdur. Henuz yasanilmamis bir evredir. Oysa ki, kulturel
ortamda dogay1 arzulayan insanoglu, daha 6nce o yasam bicimini gormiistiir. Onunla
ilgili bilgi birikimine sahiptir. (Bu evrimsel bir durumdur, XXI. yiizyilda yasayan insan,
ilkel-dogal ortamin tiim &zelliklerini ansiklopedik bilgilerden 6grenecektir). Bu sefer,
insanin geriye doniisii arzu ederken, secmeci davrandigin1 da belirtmeliyiz. Yani daha
onceden, yasadigi evreye oranla goreceli olarak ilkel olan doganin arzu edilip edilmedigi
tartismalidir. Modern cagdaki doga, icerisinde fazla olumsuzluklar olmayan, bir bakima
yapilandirilmis bir dogadir. Kiiltirel diinyadan tekrar ilkel dogaya dontiste nasil bir dogal
ortam istenildigini calismanin ileriki asamalarinda ele alacagiz.

1. Kiiltiir nedir?

Kaltur kavrami antropoloji, sosyoloji, felsefe, vb. cesitli bilim dallarn tarafindan
degisik bicimlerde tanimlanmistir. Her bilimin kendi arastirma nesnesini géz oniine
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alarak tanimlamaya calistigi bu kavram oldukca karmasik ve genis ucludur. Edebiyat ve
kiltir kuramlarn uzmam Terry Eagloton’a gore kiiltlir, “genlerle aktaramadigimz her
seydir” (2005:11). Bu tanimdan yola cikarak Eagloton’in, insani biyolojik bir organizma
olmanin Gtesinde, kiiltiirel degerler olusturan, bunlan disiince, soylem ve eylem yoluyla
sonraki nesillere aktarabilen bir “yaratici 6zne” olarak kabul ettigini soyleyebiliriz.
Kabaca “bir ulusa ya da uygarliga 6zgii entelektiiel goriiniislerin timi” (Petit Robert:
611) olarak tanimlanan kiiltir kavrami, Eagloton’in 6rtiik olarak vurguladigi doga/kiltir
karsitligiyla farkli boyutlara uzanir.

insanoglu, tarih 6ncesi zamanlardan giiniimiize dogru evrilerek gelisirken, genlerini
diger kusaklara aktarmakla birlikte, bununla es zamanli olarak, yarattigi kiiltiirel evreni
de zenginlestirerek aktarmistir. Bir tasi yerden alip yontan ilkel insan (dogal 6zne) artik
modern cagda; konusan, yazan, icat eden, kesfeden, yaratan, iireten, degistiren ve
iyilestiren bir “kulturel 6zne”ye donusmustir. Alman filozof G. W. Leibniz’in kultur
kavramim “gecmisle yiiklii ve gelecege gebe” (Aktaran Ozlem, 1993: 152) seklinde
tanimlamas tesadiif degildir. Leibniz, tarih oncesinden giiniimiize aktarilan her tirlu
degerin, gelecekte de artarak devam edecegini vurgulamistir.

Kiiltiir kavraminin temel ozelliklerinden birisi de bir topluluga ait olmasidir. Belli bir
siire bir arada yasayan bir toplulugun kiiltliriinden ve kiiltiirel birikiminden s6z edile-
bilir. “Bir toplumun Uyesi olan insan tarafindan edinilen bilgilerin, inanclarin, sanatin,
degerlerin, kurallarin, geleneklerin, diger yeti ve aliskanliklarin timi”niin (Journet,
2002: 1) kiltir oldugunu belirten antropolog E. Tylor da, insanin sadece bir organizma
degil, diger tiirdesleriyle birlikte hareket eden, bu 6znelerle ortak degerler catisi altinda
birliktelik olusturabilen ve bu toplulugun icinde yeni degerler kazanan bir kiiltiirel 6zne
oldugunun altim cizer.

Tim bu tanimlardan yola cikarak, kiiltlir kavraminin insan tarafindan yaratildigini,
kendi yarattig1 bu kavramin hem 6znesi hem de 6gesi oldugunu, tarih 6ncesi zaman-
larda doganin sadece edilgen bir parcasiyken, modern cagda; etken, degistirici ve aynm
zamanda degisen bir kiiltiirel 6zne oldugunu soyleyebiliriz.

1. 1. Claude Lévi-Strauss ve Doga/Kiiltiir Karsithigi

insamin hem dogay1 doniistiiren bir 6zne, hem de doga tarafindan donistiiriilen
bir nesne oldugu disiiniilebilir. ilk insamn dogay1 déniistiirme ihtiyaci ilkel dogayla
birebir yasamasindan ileri gelmektedir. ilkel dogayla kars1 karsiya gelen ilk insan, iklim
kosullarinin elverissizligi ve yetilerinin az gelismisligi nedeniyle icglidiisel olarak kendini
doganin olumsuz yénlerinden korumaya calisristir. Ornegin, bir firtinanin ortasinda
kalan ilkel insan, giidiilerini dinleyerek bir magaraya siginir. icgiidiisel olarak s1ginma
davranis1 gosteren ilkel insan 10.000’lerce yil sonra bilincli olarak ev yapan homo
sapiens’lere donusmiustur. Buradan yola cikarak, insanin kultirel ogeler olustururken
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dogayi taklit ettigini, ona dykiindigiini one sirebiliriz.

Bu 6rnek “ilkellik”, “ilkel doga” ve “ilkel insan” lizerinde tekrar diisiinmemizi saglar.
Bu kavramlar hakkindaki kaliplasmis distinceler, yapisalct antropolog ve etnolog Claude
Lévi-Strauss’un yaptig1 arastirmalar tarafindan bosa ¢ikarilmistir. Her birey, kendinden
onceki zamanlarda yasamis insan1 ve davranislarint kendi ¢agindan yola ¢ikarak ilkel
olarak nitelendirme egilimindedir. Ornegin, bugiinden yola cikarak, atesi bulan 6zneyi
ilkel olarak nitelendirmek ne kadar dogrudur? Lévi-Strauss, mutfagin, etin (dogal) ve
atesin (kiiltiirel) birlestigi onemli bir mekan oldugunu belirtirken, aslinda o dénemin
insanmim kdltirel bir kesfe imza attig1 icin yiiceltir (Lévi-Strauss, 1967: 259). O’na gore
“ilkellik konusunda edindigimiz geleneksel imgenin degismesi gerekir. “Yabanil”, hicbir
zaman ve hicbir yerde, bizim cogu kez tasarlamaktan hoslandigimiz su hayvanlik kosulunu
zar zor asmis, gereksinim ve icgiidiilerinin tutsagi olmaktan hala kurtulamamis, varlik
olmamistir kuskusuz. Su duygusalligin egemenligi altinda, saskinlik ve katiim icinde
bogulmus biling de olmamistir” (Lévi-Strauss, 2004: 68). Yaban (fr. sauvage) ve yabanil
(fr. sauvage) kavramlan lzerinde gelistirilen calismalar sayesinde ilkel insana bakis
guinumuzde oldukca farklilasmistir.

Ayrica, gostergebilimin Uc¢ temel disiplininden birisinin kultiirel antropoloji olmasi da
onemli bir durumdur. Bu karsitlik bize doga/kiiltiir ikili yapisinin anlamin olusumunda
da kullanilabilecegini gosterir.

1. 2. Dogaldan Kiiltiirele Evrilen insan

insanin tarih icindeki gelisimi antropologlar tarafindan ortaya konulmustur. En eski
insan turl olarak Neandertal’a ait bilgiler 150 bin y1l oncesine kadar geriye gitmektedir
(Lewin, 2008: 4). Bu insanlar her acidan doganin bir parcasi idi ve o donemde “kiiltiir”
baslig altinda anilan cok az deger, bilgi ya da nesne vardi. Ama her gecen yil kiiltiir ya
da uygarlik basligi altina eklenecek yeni degerler olustu. Gliniimiizde de bu birikimler
slirmektedir ve insanlar yasadig1 siirece, 6nceki kiiltlirel birikimi Ustline az ya da cok
baz1 eklemeler yaparak yasamlarini surdureceklerdir.

Ancak insanin ruhsal yapisi geregi icinde bulundugu andan, ortamdan ya da uzamdan
stkilma Ozelligi vardir. Daha Onceden yasadig1 ya da hi¢c yasamadig1 baska anlara,
donemlere ya da uzamlara ilgi duymasi, bunlari arzu etmesi insana ait bir ozelliktir. Her
toplumun dilinde nostalji, 6zlem, merak gibi sozciikler vardir. Bunlar, toplumun icinde
yasadig1 anin, uzamin disindaki bir an ya da uzamla ilgili anlatimda kullanilir. Bu 6zellik
hem bilimsel gelismeye yardimcidir, hem de insana bir devingenlik kazandirmaktadir.
insanin tarih icindeki bu seriivenini, doga/kiiltiir karsitiigi baglaminda, bir gostergebi-
limsel dortgen' icinde degerlendirmek olanaklidir.
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dogal siirec

"

~ _» . .
1 doga 3 kaltur
A A
yabanil evren kilturel evren
4 dogal - 2 kiilturel

-

teknolojik siirec

TABLO 1: Doga’dan kiiltiir’e gecen insanin seriiveni

Gostergebilimsel dortgende anlamin olusumunu karsitliklar ve kavramlararas iliskiler
belirler. Bizim burada olusturdugumuz Tablo 1’de ise insanligin evrimi ve iliskileri belir-
tiliyor. Bir bakima bu tablo insanin yasadig tarihsel evrimi gosteriyor?. Tablo 1’in bir ve
iki numarali kosesi ilk insandan XVII. yuzyila kadarki insanlik gelisimini belirtmektedir.
Tablonun iki ve U¢ numarali kosesi XVIII. yuzyil ve XIX. yuzyili ortalarina kadar bir sureyi
belirtmektedir. Tablonun uciincu kosesi XIX. yuzyil ve XX. yuzyilin ilk licceyrek donemini
belirtmektedir. Yesiller Partisi bu donemlerde kurulmustur. Tablonun dordiincu kosesi
ise 1990 ile su anda yasadigimiz donemi belirten bir siireci gostermektedir.

Ustteki tabloda heniiz son asamaya (su anda yasadigimiz evreye) gelinmemistir. Bu
tablodaki son asama tekrar birinci evreye donmek demektir. Ama bu seferki birinci evre
degismis bir asama olarak karsimizdadir. Bu nedenle yeni bir siire¢ oldugu sdylenebilir.
insanligin 6niinde XXI. yiizyildan baslayarak giiniimiize uzanan ve devam eden yeni bir
surec vardir.

insanligin yasama evreni ve buluslan tarih icinde siirekli geometrik diziler halinde
gerceklesmektedir. Yani her asama bir onceki evreye gore daha kisa ve neredeyse
bir onceki donemin yarns1 kadar bir sure icinde gerceklesir. Yontma tas devrinden
atesin bulunmasina 10 bin yilda gecen insan, atesin bulunusundan ornegin tekerlegin
bulunusuna 5 bin yilda, tekerlekten buhar makinesinin bulunusuna 2500 yilda, buharin
makinesinin bulunusundan bir baska bulusa 1250 yil gibi strelerde erismistir. Bunlarin
hepsi hem teknolojik gelisme, hem de kiiltiirel birikim olarak degerlendirilebilir.
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Bu iki evreyi yorumladigimizda séyle bir gelisim siireci ortaya cikiyor: insanoglu uzun
siire yabamil doga (fr. nature sauvage) icerisinde yasadi. Ama siirekli bir gelisme, dogaya
hikmetme ve kulturel birikimini arttirma arzusu icindeydi. Aslinda kulturel acidan gelis-
menin nedeni, bir arzudan cok, o giinkii doga olaylarinmin getirdigi sorunlar1 ¢c6zmenin,
diger bir deyisle bir gereksinimin sonucu olarak da kabul edilebilir.

insanoglunun yasadig1 ilkel dénem Tablo 1’in birinci bélimiinde yer alir. Birinci
asamada doga oldugu gibi, saf haliyle vardir. insanin fazla bir miidahalesi yoktur. Yabanil
doganin icinde varligim siirdiirme cabasinda olan ilk insan evrilerek ikinci asamaya
gecmistir. Bu gecis uzun yillar sirmustur.

insanoglu vahsi dogada siirekli bir seyler iiretir. Bu bir bilim, bir kiiltiir ve/ya da, bir
diistince olabilir. Aslinda insan bunlar1 dogaya hilkkmetmek icin kullanir. Dogayla bas
etmek zorunda oldugunu fark eden insanoglu ikinci asamada, basit aletler yapmayi,
dogadaki arag-gerecleri kendi yararina kullanmay1 kesfetmis ve yasamindaki zorluklari
bu kesiflerle asmaya calismistir. Bu asamada insanin dogay1 kendine mal etme siirecini
gorliyoruz. Ama heniiz tiimiiyle dogay: alt etmis ya da ehlilestirmis degildir. Yine de cok
onemli teknolojik gelismeler olmustur.

Uciincii asama XX. yiizyil sonunda insaminin geldigi durumu belirtiyor. insan artik
kiiltirlenmis bir doga (fr. nature cultivée) icinde yasamaktadir. Tekerlegin, yazinin,
buharin, vs. bulunmasi gibi donim noktas1 olusturan buluslar ikinci asamadan ucuncu
asmaya gecilirken yasanmistir. Sanayi devrimi beraberinde bircok teknolojik gelismeyi
de getirmistir. Bu sayede insanoglu kesiflerini daha hizli yapmaya baslar. Hizla kiiltirel
ortam yaratan insan giderek dogadan uzaklasmis, doganin nesnesi olmaktan cikip,
olusturulmus bir dogada (fr. nature construite) kiiltiir yaratan bir 6zneye doniismustiir.

Dérdiincli asamanin 40-50 yillik bir siireyi kapsadigini sdyleyebiliriz. Gliniimiiz insanina
reklam yoluyla siirekli gelecekte yasanilacagr diistiniilen besinci asama onerilmektedir.
Bu asama heniiz yasanmadi ama gelecekte boyle bir uzam ve donem insanliga kabul
ettirilmeye calisilmaktadir. Ustteki bilgileri gz 6niinde bulundurdugumuzda, besinci
asama belki cok daha kisa bir siirede olup bitecektir. Besinci asama, birinci asamanin bir
tekran gibidir. Ancak icinde yasanilan doga, birinci asamadaki gibi yabanil doga degil,
olusturulmus bir dogadir.

1 = 5

yabanil doga olusturulmus doga

1.3. Elma ve Sera Orneklerinde Doga/Kiiltiir Karsithg

Bir elmanin seriiveninde insanlik tarihini arastirmaya calisalim. Yabanil dogada
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(birinci asamada) elma vardi. Ama asili degildi, dogal ortam icinde mevsimlere bagh
olarak yetisen bir meyveydi. ikinci asamada elma asiland1 ve elma bahceleri olustu-
ruldu. Uciincii asamada elma her mevsim yenilebilecek bir meyveye déniistii. Goriintiisii
giizellesti, cesidi cogaldi, vb. Ama lezzeti kalmadi. Ornegin icinde kurdun olmamasi,
elmanin ayni boylarda olmasi onun artik kiiltirel bir Griin oldugunu gosterir.

Dorduncu asamada elma, gorinti acisindan en mukemmele ulasti; kurt yok, ayni
boyda, cok renkli, her mevsim yetisen bir meyve haline geldi. Once hizla tiiketildi, ama
simdi yasanan saglik sorunlari nedeniyle sorgulanmaya baslandi: “Acaba eski elmalar
daha mu giizeldi, daha m1 saglikliydi?”

Dogal Kiiltiirel
Guzel koku Koku yok
Bozuk sekil Diizgiin sekil

Renk yok

Renk var

ELMA

Dogal gorinti

Parlak goriinti

Mevsimlik

Her zaman

Artik besinci asamaya dogru giden bir siirec var. Insanoglu artik organik elma
pesindedir. Aslinda organik olan en basta birinci asamadaki elmadir. Ama gunumuz
insam gercekten birinci asamada olusan elmanin pesinde mi? insan nicin en basa dénmek
istiyor? Bu soru felsefecilerin yanmtlamasi gereken bir sorudur.

Elma ornegini insanligin gelisimi acisindan bir baska bicimde yeniden yorumlamak
olasidir. Elma doganin verdigi bir uiriindiir. Sert ve kabuklu olmasindan dolayi, tiiketimi
her zaman kolay olmayabilir. Bu nedenle teknolojik gelismelere bagli olarak elmanin
suyu insana sunulmustur. Burada Ucli bir siirec vardir. Yabanil dogadaki elma, tekno-
lojik gelismelere bagli olarak fabrikada doniistime ugrar. Fabrikadaki islemler sonunda
insanin daha kolay tiiketecegi elma suyu haline gelir.

Bu 6rnekten yola cikarak, ilkel bir 6genin kiiltiirel bir 6geye donlismesinde iic asama
oldugu ileri siiriilebilir.

Ham madde - donusum - islenmis madde
Elma----------- fabrika------- elma suyu

Meyve suyu islenmis bir maddedir ve kiiltiire ait bir 6gedir. Dogadan kiiltiirel uriine
gecis bir bakima cevrimsel bir yapiy1 gosterir. Daha once yapilan gostergebilimsel
dortgeni ve olusan yeni durumu su tur bir cevrimsel yap1 Uizerinde gostermek olasidir
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gelisme

Dogal
urin
(ikel)

kulturel
tirin 30)

Dogal
goriinimlu
kiltirel
ariin

donisim

Tablo 2: Cevrimsel dongi icinde insanin gelisimi

1. Dogal (hammadde)

2. Pisirme slireci

3. Kilturel uriin

4, Kiltirel Uriinlin denenip dogaya yonelme siireci (ikinci asamanin tersi)
5. Doga icindeki dogal goriintimlii kiltiirel triin (1 = 5)

Ustteki cevrimsel yapidaki birbirine cok benzeyen, ama aslinda ters yonde isleyen
ikinci ve dordiinci asamalar karsilastirmali olarak kisaca aciklayalim:

Birinci asamadan yola cikarak gelinen ikinci asama insanligin cok uzun siire miicadele
ettigi bilimsel gelismeyi gosterir. Bu siirecte dogaldan kiiltiirele dogru bir evrilme
soz konusudur. Dordiincu asama ise ikinci asamanin hem benzeri hem de ters yonde
gelisenidir. Ornegimize donecek olursak, dordiincii asamadan besinci asamaya gecis,
“kulturel urin” olan elmamn “organik elma”ya donusmesidir. Bu hedefe varmak ikinci
asamada oldugu gibi teknoloji ve bilimden yararlanilmaktadir.

/ Bilim \

yapay bir ortam yaratiyor yapay bir ortam yaratiyor
(2-3) (4—5) -m1s gibi gorinmek

ikinci asamada Uriiniin iyilestirilmesi (daha nitelikli olmasi, dogadan gelen bazi
olumsuz &gelerin yok edilmesi), Urliniin donisiimii, kolay erisimi ve kolay tiiketimi
amaclanmaktadir.
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Dordiincii asamada da urtiniin iyilestirilmesi soz konusudur. Fakat buradaki iyilesti-
rilme kiiltiirel Urlinde yok edilen dogal yanlarin tekrar geri kazanilmasi icin gerceklesti-
rilir. Bu asamadaki bilimsel gelisme, teknolojik bir ilerleme degildir, ciinkii teknolojide
kilturel uriin elde edecek kadar yeterli ilerleme olmustur. Organik Urinun donusimu,
kolay erisimi, kolay tiiketimi konusunda ise heniiz insanoglunun akli netlesmemistir.

Besinci asamada ise biitiiniiyle teknolojik iirlinler, dogala doniismiis tiriinler seklinde
aliciya sunulur. Bu Uriinlerin dogaya ait oldugu ya da dogal oldugu hem goriintii, hem de
islev acisindan vurgulanir. Dogallik vurgusuyla satis amaclanir.

Uciincii asama ise ilkel insamin y1llarca pesinde oldugu asamadir. insanoglu bu asamada
dogaya hitkmetmistir. Gelistirdigi arabayla uzami, uzay teknolojisiyle zamani asmistir.
Bu asamada teknoloji en ileri boyuta ulasir. Ama insanlik icin bu asama son nokta
degildir. Besinci asamada teknoloji ters yonde kullanilmaktadir. Bu cevrimsel yapidaki
en 6nemli nokta, insanoglunun birinci ve lclincli asama arasinda dogadan uzaklasmas,
Uclincli ve besinci asamalar arasinda ise dogaya tekrar yaklasmaya calismasidir.

Sera 6rnegi konunun daha iyi kavranmasi acisindan ilging bir drnektir. insanoglu her
mevsim her tiirli gidayr tiiketmeyi arzular ve teknolojiyi de bu baglamda kullanir. Sera,
dogal goriinimli kiiltlrel Giriin yetistirilen dogal-yapay bir uzamdir. Bu uzamin olusumu
teknolojik gelismenin bir sonucudur. insan dogadan tarimsal iriin elde etmektedir.
Fakat sera, hem yapayr hem de dogali icinde barindirir. Bu uzamda kullanilan cam,
cerceve, 1sitma bicimi, sulama bicimi, ginesten yararlanma bicimi, vb. bilimsel
verilerin sonucudur. Ancak toprak ve toprakta yapilan tarim ¢ok eskiden bu yana siiren
bir edimdir. Dogal olan kisim burasidir. Seranin, dogalmis gibi goziiken yapay bir ortam
olmasi ve bu ortam sayesinde dogalmis gibi goziiken kiltirel Uriinler elde edilmesi
yukarida vurguladigimiz doga/kiiltiir karsitigin1 agikca ortaya koymaktadir.

1. 4. Evrilen insanoglu ve iki Temel Anlati izlencesi Baglaminda Doga/Kiiltiir
Karsithg

insanligin gelisimini, eylem gdstergebiliminde kullanilan 6znenin seriiveni baglaminda
da ele almak olasidir. Bilindigi gibi, gostergebilimde gonderen ile 6zne arasindaki iliski
dort asamali bir sireci belirtir: Eyletim (gonderen, ozneyi ikna etmeye calisir), eding
(6zne, kendi yetilerini sorgular), edim (6zne, gonderenle yaptigi anlasmay gerceklestirir)
ve yaptirim (gonderen ile 6zne, eylemin sonucunu degerlendirirler).

Bizim incelememizde eyletim asamasi “insanin dogaya egemen olma ve rahat etme
arzusu” (gonderen) ile “insan” (0zne) arasinda gerceklesmektedir.

Eyletim asamasinda gonderen ile 6zne arasinda bir anlasma yapilir. Bu daha once
olusturdugumuz Tablo 1’in birinci asamasidir. Anlasma, insanin dogaya hiikmetme
arzusu (gonderen) ile insan (6zne) arasinda yapilir ve icerigin 6zeti soyledir: “Dogaya
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hilkkmedersen mutlu yasarsin.”

Edin¢ asamasi, insanligin ¢cok uzun siire lizerinde calistigi bilimsel gelismeye denktir
(Tablo 1’de ve Tablo 2’de birinci asamadan Ulclincli asamaya gecis sureci). Edinc
asamasinda 6zne, eyletim asamasindaki anlasmay1 yapip yapmayacagi konusunda
kendisini kontrol eder. Bu asamada 6znenin /muktedir olma/ kipligi eksik oldugundan
bilimsel gelismeye basvurur. Tarih icerisindeki bilimsel gelisme, 0znenin /muktedir

olmak/ ve /bilmek/ kipliklerini karsilamaktadir.

Edim asamasi tarihin her doneminde gerceklestirilen olgulan, durumlar belirtir. Bir
anlamda gonderenle, 6zne arasindaki anlasmainsanlik tarihiicerisinde yapilagelmektedir.

Buradaki edim asamasi, anlatilardaki gibi bir anda olup biten bir sey degildir.

Yaptirim asamasi, insanligin tarih icerisinde yaptigi olumlu ya da olumsuz eylemlere
bagli olarak kazandig1 ddiiller ya da maruz kaldig1 cezalardir. Tablo 1’de ve Tablo 2’deki
liciincli asama bir anlamda yaptinm asamasidir. insanlik ilk cagdan beri hedefledigi
amaca ulasmistir. Bu acidan bir 6diil s6z konusudur. Bununla yetinmeyen insanoglu, bu
asamada gelinen noktay1 tekrar sorgulamaya baslams ve kendisine yeniden hedefler
belirlemistir. Bir bakima uclinci asama, hem bir yaptinm asamasi, hem de yeni bir
anlat1 izlencesinin eyletim asamasidir. Bu durum asagidaki eyleyen semasi ve anlati

izlencesinde su sekilde ozetlenebilir:

GENEL DURUM

(Tablo 1’deki birinci asamadan Uiciinci asamaya kadar olan durum)

Hikmetme iste§i ———— ilkel doga —————— Egemen ol/olma
(Gonderen) (nesne) (gonderilen)
(kiltlire donistur/donustiirme)

Bilim insan Bilim (?)
(yardimci) (0zne) (engelleyici)
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Eyletim (1) Eding (2) Edim (2) Yaptirim (3)
insan-doga insan-doga )
Insan galip

/istemek/ rahat yasama | /yapmak/

Rahat ol arzusu donustirmek Kulturel driin

ahat olma arzusu | /hiimek/ bilimsel bilgi var

Egemen olma - o .

arzusu  —s insan /yapabilmek/ bilimsel, | XX. yiuizyilin
teknolojik gic ve sonunda bilimde
arac-gerec potansiyeli | en ileri asamaya -
/zorunda olmak/ rahat | ulasild1. Odiil var
yasama zorunlugu

Tablo 3: Anlati izlencesi 1 (Ai-1)

insanlik iiciincli asamada amacladig1 kiiltiirel evrene ulasmistir, ancak bunun olumsuz
yanlarini yasamaya baslar. Bu bir anlamda cezadir. Bu cezanin sonucu olarak tekrar
bir anlasma yapar. Bu anlasma insanlik, ya da insan akli (gonderen) ve insan (6zne)
arasinda yapilir. icerigi su sekilde 6zetlenebilir : “Dogaya (dogal olana) dénersen saglikli
yasarsin.”

GERIYE DONUS (3.1-3.2-3.3-3.4)

insanlik (akil)
(gonderen)

— 5 Kiilturel doga

(nesne)

(Dogallastir/dogallastirma)

Gelecek korkusu

T~

_—

Dogaya don/dénme

(gonderilen)

insan <«—— Konforlu yasam arzusu (?)

Kiyamet korkusu (0zne) (engelleyici)
(yardimci)
Eyletim (3.1) Edinc (3.2) Edim (3.3) Yaptinim (3.4)

insanlik (akil) —
insan
(dogaya don)

/bilmek/

Bilimsel gelisme,
teknoloji, arac-gerec,
vs.’nin sonucunda olusan
bir tehditten dolay1 /
yapmak zorunda olmak/

Teknolojik,
kulturel drint
dogallastirma
edimi

( Su anda bu
asamadayiz)

21. yuzyilin
sonunda elde
edilen organik urun

Odiil-ceza belirsiz

Tablo 4: Anlati izlencesi 2 (Ai-2)
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Ustteki birinci anlat1 izlencesinin (Ai-1) iiciincii asamasi1 (yaptirim (3)), yani Al-1’in
yaptinm asamasindan, sema 2’deki ikinci anlati izlencesi (Al-2)’nin yaptinm asamasi
(3.4)’e gelinirken, gonderen (insanlik) ozneyi (insan), gonderilendeki olas1 iki durumu
ve sonuclarini (dogaya dén/donme) 6zneye gostererek ikna etmeye calisir. Anlasmadaki
ikna, bir karsilastirma ile gerceklestirilir. Dogaya donme vurgusu, giinlik yasamda
cesitli yontemlerle yapilmaktadir. Yesil Baris Hareketi gibi olusumlar, dogalligin 6nemi
vurgulayan reklamlar, kampanyalar vb. ikna tekniklerine ornektir.

Ai-2’nin eyletim asamasinda (3.1) insanligi “gonderen” olarak ele aldik. Ancak
bunun yerine “akil” da gonderen olabilir. Bilimsel ilerlemenin sonunda insan, dogaya
donmesini ya da dogal iriin tUretmesi gerektigini akli sayesinde gorebiliyor. Buradaki
celiski; “konforlu yasam”in olumluymus gibi gozukmesinin aksine, gelinen son asamada
dogaya olumsuz etkilerinin olmasidir. Bu bakimdan “konforlu yasam arzusu” engelleyici
durumdadir.

Ai-2’nin edinc asamasinda (3.2) 6zne dogaya dénmeyi, dogal olarak liretmeyi hem
istiyor, hem de buna zorunlu. Bilimsel gelismenin sonuclarinin dogaya zarar vermeye
basladig1 anlasilmistir. Bir bakima tehdit s6z konusudur. Bu tehdide bagl olarak istek,
zorunluluga doniisr.

Ai-1’deki ilkel insan, dogaya hilkmederek daha “yasamlir” bir diinya arzular. Al-1’deki
6znenin kiplikleri arasinda /zorunda olmak/ kipligi bir bakima en baskin olamdir. Ozne
dogay1 déniistiirmek ve kendine yasanilir bir diinya kurmak zorundadir. Ai-2’deki anlati
izlencesinde ise kiiltiirel 6zne insan, hem kendisine hem de dogaya “yeniden” hiikme-
derek daha “yasamlir” bir diinya arzuluyor. Ai-2’de 6znenin kiplikleri arasinda, yine /
zorunda olmak/ kipligi en baskin kipliktir.

insanlik su anda Ai-2’nin edim (3.3) asamasindadir. Kiiltiirel iiriinii dogal iriine
donistiirme Ustiine kurulan anlasmanin edim asamasi heniiz bitmemistir. insan (6zne)
tarafindan dogaya uygun, onu koruyarak Uretmenin gerekliligi fark edilmis, bunu
gerceklestirmek icin cesitli yontemlere bagvurulmus ve bir takim dogal iriinler (organik
urun) elde edilmistir. Ancak elde edilen bu urunlerin uzun vadede ne gibi sonuclar
doguracagi belirsizdir.

Ai-2’nin yaptinm asamasinda (3.4) dogal goriiniimlii yapay bir iiriin vardir. Bu tartisila-
bilir. insanligin istedigi bu iirtin miidiir, yoksa baska bir sey mi? Bu anlat1 izlencesinin
sonuclanip sonuclanmadigi konusunda kesin bir sey soylemek zordur. Belki organik riin
tiiketen kisilerdeki saglik durumlar bu yeni anlati izlencesinin yaptirim asamasi olarak
degerlendirebilir. Hastalik azaliyorsa 6diil var demektir.

Bu iki anlati izlencesinde, bizce kilit noktada duran ve nesne konumunda olan doga
birbirinden farklidir. iki durumdaki “doga”nin temel farkliliklari asagidaki semada
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gorebiliriz:
ilkel (vahsi) doga Yapay doga
iyi ve kotu ozellikler bir arada sadece iyi ozellikler var (kotller ayiklaniyor)
dogal yapay
olusmus olusturulmus
kullamima hazir degil kullanima hazir
ham madde islenmis madde
ilkel gelismis
iceriksiz bi¢im icerikli madde
anlamsiz farklilasmamis kitle anlaml farkli parca

Tim bu doga/kiiltir iliskilendirmelerini reklam bildirilerinde de bulmak miimkiinddr.
2. Reklam Bildirilerinde Doga/Kiiltiir Karsitligi

Reklam bildirileri giinlik yasamimizda siklikla karsimiza ¢ikan ogelerdir. Cesitli
kanallarla (televizyon kanallan, radyolar, gazeteler, dergiler, dis mekan, panolar, vs.)
bize ulasan bu iletiler; ekonomik amaclarla halka bir Uriini tanitmak, o Urtuni satin
almaya tesvik etmek icin kullanilan arag¢ olarak tamimlanir (Williamson, 2001: 15). Bu
tanimdan anlasilacagi gibi reklam iletisinin 6zl bir trlin hakkinda halki bilgilendirmek,
hedef kitlede bir eksiklik duygusu uyandirarak, cesitli yontemlerle (s6z sanatlar, ikna
etmeyi kuvvetlendirici dilsel ve gorsel 6geler vb.) s6z konusu uriinii satin aldirmaya
calismaktir. Bu nedenle, reklam iletisindeki anlam “niyet” icerir. Bu niyet kimi zaman
ortuk, kimi zaman da acik bir sekilde alicisina ulasir.

Toplumsal degisim, beklenti ya da baskalasim reklam sektoriinde de karsiigin bulur.
Dogaya doniis istegi giinimiiz reklamlarinin da en basta gelen izleklerinden birisidir.
Onceden ekonomik boyutu acikca goz oniine serilen reklamlarda artik bu boyut gizle-
nerek alictya sunulur. Bu noktada, reklamdaki ekonomik iletinin geri planda birakilmasi
icin degisik degerlerin 6n plana konulmasi gerekir. Bu degerler saglik, konfor, siklik,
dogallik vb. olabilir. Son donemlerdeki reklam iletileri incelenecek olursa sozii edilen
degerlerin iletilerin merkezine oturdugu goriilecektir. Calismamizin konusunu olusturan
doga/kiltir karsithgr da, “dogallik” vurgusu yapan reklamlarin tiiketiciyi ikna etmek
icin basvurdugu bir karsitliktir.

Reklam iletisinin ekonomik amaclarla iiretilmis bir 6ge olmasinin yani sira, kiiltiirel bir
0ge oldugunu da belirtmek gerekir. Lévi-Strauss’a (1973: 19) gore, irinlerin kullanimi,
teknikleri, tiretim ve tiiketim sekilleri sosyal gercekligin goriinusleri olarak kabul edilir.
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Reklam iletisi de, tiretim-tiiketim iliskileri agisindan, iiretildigi Gilkenin degerlerini tasir,
fakat buna es zamanli olarak evrensel bazi degerleri de icerebilir. “Dogayr koruma,
dogal yasama donme arzusu, dogal iriinler tiiketme” giinlimiiziin evrensel degerleri
olarak kabul gérmektedir. Reklam iletilerindeki bu vurgu tlkemizle sinirli olmayip, diger
bircok ulkenin “zorunlu” ilgi alan haline gelmistir. Cunku kulturel trunlerin olumsuz
sonuclar uzun vadede doganin varligin tehdit edecek boyuta ulasmistir.

2.1. Kiiltiirelden Dogala Reklam Bildirileri

icinde yasadigimiz dogay bir génderge olarak kabul edersek, kiiltiir de bu géndergenin
gostergesidir. insanoglunun Kkiiltiirel 6geleri ortaya kayarken kullandigi cikis noktast,
cogunlukla doga ve doganmin barindirdigi 6geler (magara/cadir-ev, yarasa-kus/ucak,
bocek/helikopter-riizgargiilii-vantilator, ordek ayagi-palet, vb.) olmustur. Dogadan yola
cikarak Ureten insan, oncelikle iriiniintin kiiltiirel olmasini istemis, doganin olumsuz
yonlerini bilimin yardimiyla silmeye calismis ve sonucta kiilturel uriin elde etmistir.
Dolayisiyla, dogay1 bir toz olarak kabul edersek, kiiltiir bu toziin bicim halidir.

Hizla kiltirlesme siirecine giren insan dogalliktan giderek uzaklasmis olsa da, kendine
kurdugu yapay evren yine de doganin icindedir. Hizli ve plansiz gelismenin olumsuz
sonuclarint cok gecmeden fark eden kiltiirel 6zne insan, geriye donus arzusundadir.
Elde ettigi kiiltiirel irrline sorgulayici bir bicimde bakar ve dogal iiriin elde etmenin
kendisi ve yasadig1 doga acisindan daha gerekli oldugunu saptar. Bu nedenle, t6z olan
dogay1 tekrar bicimlendirerek yeni lrlinler elde etmeye calisir. Bu yeni Uriinler kiiltirel
degildir, ancak tamamen dogal da degillerdir. Bu iriinler dogal goriinimli kiiltirel
urlinlerdir. Boylece ikinci bir bicim elde eden insanoglu tam olarak basladig yere
donemese de, “dogal”a yakin iiriin elde eder ya da elde etmek ister.

Reklam iletilerindeki duruma donecek olursak; “dogallik” degerini vurgulamayi secen
reklamci artik iletilerinde tiiketici icin iyi, dogru ve saglikli olanin “dogal” iriin oldugunu
ve tiiketicinin bu drinleri kullanmasi halinde sec¢ilmis, mutlu, huzurlu, saglikli ve
bilincli kitle arasina katilacaginin altini ¢izer. Baska bir degisle, reklam iletisi kanitlama
stratejisinde dogadan elde edilen uriiniin ilk halini (hammadde) aliciya yansitir, Griiniin
islenme sureci atlanir ve en son olarak Urunun islenmis hali iletiye konulur. Buradaki
onemli nokta, lriiniin ilk hali (en dogal) ve son (en yapay) halinin birlikte verilmesi ya
da bu iki durumun ayn1 diizlemde sunulmasiyla olusturulan gorsel ikna sanatinin kullanil-
masidir. Bu yaklasimi ornekler lzerinde cok fazla ayrintiya girmeden kisaca gostermeye
calisalim:

ileti 1: Bu ileti3, bir meyve suyu reklamdir. S6z konusu meyve ananastir. Afiste aliciya
bes farkli asama yansitilmistir: Ananas tarlast (dogal ortam), ananas (hammadde),
kesilmis ananas (donusum surecindeki hammadde, konserve kutusundaki ananas,
donusum surecini tamamlanmis, alictya sunulmaya hazir kulturel urun/islenmis
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madde) ve bardaktaki ananas suyu (kultirel uriin). Reklamda kullanilan “meyveden
dogru bardagimza”, “kutuda dogal meyve suyu” gibi sloganlar gorsel olarak vurgu-
lanan asamalar dilsel olarak da kuvvetlendirmistir. Dogallik kavraminin vurgulandig
bu reklamin uriniin tim asamalarim (bes asama) aliciya yansitmasi eski bir reklam
teknigidir.

ileti 2: Bu ileti*, bir domates suyu reklamdir. Bir dnceki iletiye gore daha giinceldir.
iletideki tirin domatestir. Alictya iic farkli asama yansitilmistir: Domates (hammadde),
domates suyu kutusu (islenmis madde) ve bardaktaki domates suyu (kilturel Urin).
Burada domatesin yetistigi dogal ortam yansitilmamistir, fakat arka planda goriilen
kesilmemis domates, yansitilmayan dogal alan1 temsil eder. Boliinmiis domatesler de
hammadde olarak kabul edilebilir fakat bicakla kesildikleri (insan midahalesi) icin
kilturel bir uriine donismeye baslamislardir. Bir baska deyisle, bir onceki ileti de
atlanan asamalarin anlamlan baska gostergelere yuklenmistir.

ileti 3: Bu ileti® bir konserve reklamdir. Alictya iki asama yansitilmistir: Mantar, misir,
bezelye (hammadde) ve konserve kutulan (islenmis madde/kulturel Uriin). Konservelerin
etrafina yerlestirilen mantarlar, bezelyeler, misir ve misir kocan1 dogal ortami temsil
eder. Ozellikle konservelerin lizerine yerlestirilen yesillikler bu kavram giiclendirir.
Konserve kutusu ise islenmis maddedir. Bu kutularin iizerindeki fotograflara dikkatli
bakilacak olunursa s6z konusu Uriinlerin dogal hallerinin yansitildigi goriilecektir. Yine,
bir onceki iletideki gibi, atlanan asamalarin anlamlari baska gostergelere yuklenmistir.

ileti 4: Bu ileti® bir ketcap reklammdir. ilk asama (hammadde) kiiltiirel driinle
birlestirilmis sekilde alictya yansitilmistir. Fakat iki 6ge de (domatesler ve kutu) net bir
sekilde goziikmektedir. Kiltirel Uriine ise sag kosede yer verilmistir. Aslinda bu iletiyi
degisen reklam anlayisinin kavsak noktasi olarak kabul etmek miimkiindiir. Uriiniin her
asamasinin teker teker yansitildigi reklamlardan, neredeyse tek 6ge kullanilarak bircok
degeri bir arada vurgulayan reklama gecisin bir basamagi gibidir.

ileti 5: Bu ileti’ yeni dénemde gerceklestirmis bir ketcap reklamdir. Bu reklamda,
aliciya iki asama tek bir dizlemde verilmistir. Hammadde domatestir. Kiltirel trun ise
ketcap sisesidir. Domatesin sap1, altinin yuvarlakligi ve kesilebilme o6zelligi ile sisenin
dis bicimi birlestirilmistir. Dolayisiyla, hem hammaddenin hem de kiiltirel triiniin anlam
katlan ic ice gecirilerek yeni ve ortak bir anlam diinyasi yaratilmistir. Alic1 tarafindan
“ketcap sisesi gibi domates” olarak tanimlanabilecek bu gosterge, domatesin dogalliginm
vurgularken, kiiltirel iiriin olarak degerlendirilen ketcapin da dogal ve saglikli oldugunun
altini cizer.

ileti 6: Bu ileti® bir baska ketcap reklamidir. Son dénemlerde uretilmis reklam
afislerindendir. iletinin merkezinde 1sinlmis bir domates (hammadde) yer alir. Bu
ilk asamadir. Domates oldukca parlak ve taze gozikmektedir. Reklamda tek kultirel
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0ge sag kosedeki logodur. Bir an, reklamda logonun yer almadigi disiiniilecek olursa,
iletinin “1isinlms bir domates” fotografindan ileri gitmedigi soylenebilir. Ancak, logo
ile birlikte domates imgesine farkli yananlamlar kazandirir. imgeye bakan alici, s6z
konusu ketcabin hammaddesinin dogal, taze ve istah acici oldugunu diisiiniir. Diger tiim
asamalar bilingli olarak atlanir. Ayn1 zamanda “no sin”, “kusursuz” sloganiyla da dogal
olanin en mitkkemmel oldugu vurgusu pekistirilir.

Bu teknigin tercih edilmesinin en 6nemli nedenlerinden biri de, reklamin iceriginin
alici kitlesi tarafindan kolay anlasilir olmasi zorunlulugudur. “Reklam bildirisinin goste-
rilenleri [alictya] mimkiin oldugunca acik bir sekilde iletilmelidir” (Joly, 2008: 94). Aksi
durumda, tiketici iletiyi coziimleyemez ve urunle ilgilenmekten vazgecer.

3. Reklam Coziimleme

Ortaya konulan doga/kiiltiir, dogal/kiiltiirel karsitliklarinin reklam iletilerinde nasil
kullanildigin1 daha ayrintili 6rnekler iizerinde gostermeye calisalim. Burada her birinin
kendine 6zgu ozellikleri olan dort farkli reklam secilmistir.

Rama Olive Reklami®:

Bu reklam iletisinde bir yesil zeytin tanesi, buyutiilmus bir sekilde afisin merkezine
yerlestirilmistir. Afisin sol Uist kdsesinde reklami yapilan {iriinlin fotografi yer almaktadir.
En Ust tarafta ise “New Rama with mild oil olive”(“Yeni Rama, yumusak, zeytinyagli”)
slogan gorulir.

Afisin merkezindeki yesil zeytin ilk bakista dogal bir iriinmds gibi goriilebilir. Dogada
var olan zeytin agaclarindan toplanmis her hangi bir zeytin tanesinden biridir. Ancak bu
imge Uzerinde, son fotograf teknolojileriyle yapilan degisiklik, bu dogal 6geyi kiiltiirel
degerlerle birlestirmistir. Yesil zeytinin Ust kismi sanki bir bicakla bir parca tereyagi
alintyormus hissini vermektedir. Bunu bigagin biraktigi izler ve son kisimda olusan yag
kivimmindan anlayabiliriz. Elbette, tim bu ogeler reklamin alicisinin artalan bilgisi
tarafindan tamamlanacaktir. Burada, ortik olarak aliciya hissettirilen /bicak/ nesnesi,
sofrada kesme islemi icin kullanilan kiiltiirel bir 6gedir. Yine ortiik olarak cagrstirilan
/sofra/ kavrami da kiiltiirel bir degerdir. Doganin bir 6gesi olan /yesil zeytin/, bir
takim islemlerden gecirildikten sonra paketlenir ve belli markalar (6rnegin “Rama”) adi
altinda /sofra/ya ulasir.

Peki, zeytinin st kismi neden tereyagi formuna sokulmustur? Bu konuda bircok sey
soylemek mimkiindiir. Tiketiciye dogalligin yan sira, yumusaklik mesaji da verilmek
istenmistir. Yesil zeytin, yapisi geregi sert ve olgunlasmamistir. Zeytinin bu 6zelliginden
yararlanilarak /sertlik/ kavramina vurgu yapilmis, /sert/ bir dogal 6geyi, /yumusak/ bir
tereyagina doniistiiriip sofraya getiren marka olarak “Rama” isaret edilmistir. Reklam
sloganinda, ortiik olarak bu iiriiniin yumusak, zeytinyagli bir margarin oldugunun, sert
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bir margarin olmadiginin da alti ¢izilmistir. Sol st kosedeki iriin fotografi da kiiltiirel
bir 6gedir. Afisin merkezinde yansitilan 6genin ve tasidigi 6zelliklerin bu kutunun icinde
oldugu iletisi alictya verilmektedir. Dogal ve kiiltiirel 6gelerin i¢ ice yansitildigi bu
iletide, reklamin 6gelerini ve vurguladiklar degerleri su sekilde siniflayabiliriz:

Reklamda Goriilen Ogeler Reklamda Vurgulanan Degerler
- Yesil zeytin tanesi (acik /dogallik/
Dogal anlatim) /sertlik/
Era]\lrggnk;)]tusunun imgesi (acik Rama Uriinii
v Kt - (acik /sofra/
umusak tereyagi kivrimi (ag
anlatim) /kahvalt1/
Kiiltiirel /yumusaklik/
/sofra/
Bicak (ortiik anlatim) /kesme islemi/
/sertlik/
Zeytinyagi (ortiik anlatim) /saglik/

Seftalili Yogurt Reklam1':

Aliciya sunulan seftalili yogurt reklaminda, ortadan ikiye bicakla boliinmiis meyveli
yogurt kutusu merkezde bulunmaktadir. Sol taraftaki parca dik, sag taraftaki parca ise
yatay konumdadir. Parcalarin icinde seftalinin kendisi, cekirdegi ve cekirdegin izi géziik-
mektedir. Kesilince, kutunun icinden dokiilen bir miktar yogurt alictya yansitilmistir.
Boliinmiis iki parcanin arasinda, bicagin kesen tarafi ve sap kisminin basi goziikmektedir.
Afisin sol alt kdsesinde, meyveli yogurt kutusunun imgesine oldukca kiiciik bir oranda
yer verilmistir.

Bu iletide dogal driin olan /seftali/ kiiltiirel Uriin olan /kutu/ ile birlikte, ic ice
gecmis sekilde verilmistir. Seftali, ikiye boliindiiglinde kendine 6zgli cekirdegi ve bu
cekirdegin olusturdugu iz acisindan 6zel bir meyvedir. Alici yine artalan bilgisinden
yararlanarak, bu cekirdek tiriini ve izini gordigiinde bunun bir seftali oldugunu
anlayacaktir. Ayn1 zamanda, dokiilen /yogurt/ imgesi de s6z konusu uriiniin, seftalili
olmasinin yani sira yogurt da icerdigini vurgulamaktadir. Fakat yogurt, dogal riin (siit)
kullanilarak elde edilse de aslinda bir kiiltirel triindiir. Dogal uriin olan sitiin, belirli
islemlerden gecirilmesinden sonra kiiltlirel iiriin olan yogurt elde edilir. Bu nedenle,
bu reklam iletisinde de yogurt bir kiiltiirel {iriin olarak ele alinmalidir. Bicak da yine
kiltlrel bir Uriindir. Bu nesne, iletide seftaliyi (meyveli yogurt kutusunu) kesme
isleminde kullanilmistir.
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iletide vurgulanmak istenilen degerler incelenecek olursa; seftalinin taze ve giizel
goriintuisii dogalligi cagristirdigi kadar, bu meyvenin kendine 6zgii lezzetini de cagristir-
maktadir. Reklam iletisi, bu goriintli sayesinde alicidaki tat alma duyusunu harekete
gecirmeyi hedefler. Meyvenin kutunun igini tiimiiyle kaplamasi tesadiif degildir. Aliciya,
Urlinin dogal olmasinmin yani sira, yogurttaki seftali tadinin da yiiksek oldugunu ve
eger bu yogurdu yerse, sanki bir “seftaliyi gercekten soyup yiyormus hissi” yasayacagi
cagristinlmaktadir. Uriiniin kutusunun seftalinin kabugu yerine gectigi disiiniilebilir.
Dolayisiyla bu ileti de, dogal Uriinle kiiltiirel Griiniin ic ice gectigi bir reklam iletisidir.
Bicak, kesme islevini yerine getiren bir kiiltiirel Uriindiir ve meyveli yogurdun icini
izleyiciye gosteren bir arac olarak da reklamda seffaflik saglamistir. Dogal ve kiiltiirel
ogelerin ic ice yansitildig1 bu iletide, 6geleri ve vurguladiklart degerleri su sekilde
siniflayabiliriz:

Reklamda Goriilen Ogeler Reklamda Vurgulanan Degerler

/dogallik/
/seftali oranimin yiiksekligi/

Seftali meyvesinin ici (acik anlatim)

Dogal | Seftali cekirdegi (acik anlatim) /dogallik/

/dogallik/
/seftali oraninin yiiksekligi/

Seftali cekirdeginin izi (acik anlatim)

Meyveli yogurt kutusunun seftaliyi
saran buyuk boyutlu imgesi (acik /seftalinin icerigine yakinlik/
anlatim)

Meyveli yogurt kutusunun kiiciik

Kiiltiirel | boyutlu imgesi (agik anlatim) killtirel trtin

Seftalinin kesilerek yenilmesi

Bicak (acik anlatim) cagrisimi

Yogurt (acik anlatim) /yogurt miktarinin yiiksekligi/

Monsavon Reklami'':

Monsavon sabun reklaminda, bir banyo lavabosunun ustiine cikmis beyaz bir kediyi
sabunluktaki sabunu yalarken gormekteyiz. Kedi, bu iletide sabundan daha fazla yer
kaplamaktadir. Afisin sol Ust kosesinde, sabunun logosu ve “with milk”, (“sttli”) slogam
yer almaktadir.

Bu iletide /kedi/ dogaya ait bir 6gedir. /Banyo/ ise, /musluk/, /fayans/lar, /lavabo/
kenarinin bir kismi, /sabunluk/ ve /sabun/ 6geleri ile tamamen kiiltiirel bir mekandir.
Reklam iletisinin konusu olan sabun kiiltiirel bir {riindiir. iletide vurgulanan 6nemli
nokta, adi gecen sabunun /siit/ icermesidir. Bu nedenle, kedi siit icen bir canli olarak
ozellikle secilmistir. Normal sartlarda kedinin sabun yalamasina rastlanmaz. iletideki
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kedinin sabunu yaliyormus gibi goziikmesi aliciy1, sabunun icindeki stit miktarinin yiiksek
ve bu siitiin dogal olduguna inandirmak icin kullamlmistir. Kedi siitii seven bir canlidir,
sabundaki siit o kadar ¢ok ve dogaldir ki, evdeki kedi gelip o sabunu yalamistir. Kiiltiirel
urlin /sabun/, dogal iiriin /siit/le birlestirilmistir.

Reklamda Goriilen Ogeler Reklamda Vurgulanan Degerler
. sut icen canli hayvan
Dogal Kedi (acik anlatim) /dogallik/
Siit (ortiik anlatim) /dogallik/
Fayanslar (acik anlatim) Banyo
Banyo
Musluk (agik anlatim) Jtemizlik/
Lavabo (ortiik anlatim) Banyg .
R /temizlik/
Kiiltiirel 5
anyo
Sabunluk (acik anlatim) Jtemizlik/
Banyo
Sabun (agik anlatim) /dogallik/
/temizlik/

Kayra Sarap Reklami'%

Bu reklam iletisinde neredeyse afisin tamamini kaplayacak buyuklikte bir lzim
salkim goriilmektedir. Bu salkimin ucunda sadece bir tane siyah tziim vardir. Afisin sag
alt kosesinde kiicuk bir Kayra sarap sisesi imgesi gortlur. Sol alt kosede ise “Kayra” logosu
oldukca kucik bir boyutta afise eklenmistir. Reklamin slogan1 “Anadolu topraklarinda
dogan sarabin son temsilcisi” ise, liziim tanesinin sol tarafinda kiiciik sayilabilecek
boyutta yansitilmistir.

Uziim salkim afisin en st kismindan baslar. Bu kisimda hic bosluk birakilmamustir.
Bu sayede alicida sanki salkimin yukarilara dogru devam edip gittigi hissi uyandirilmaya
calisitmistir. Oldukca dogal bir sekilde yansitilan salkim imgesinde kahverengi, yesil
ve siyah renkler goriilmektedir. Bu imge, asagiya dogru bir agacin dallarini andiracak
sekilde uzanir. Salkim bu iletide, dogal bir 6ge olarak karsimiza ¢ikar, fakat sadece
dogalligr vurgulamakla kalmaz. Reklamin sloganiyla da bir biitiinliik olusturur. Sloganda
/Anadolu topraklari/na vurgu yapilmistir. Sarabin bu topraklarda dogdugunun altim
cizen reklam iletisi, salkimi kokli bir agac gibi yansitarak Anadolu topraklarinin cok
eski bir tarihi oldugu cagrisimin1 yapmis, ayni zamanda saga ve sola ayrilan dallarla
gecmisten giinlimiize dogru bu gelenegin siirdiigiinii gorsel yolla aliciya aktarmayi
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hedeflemistir. Tim bu yananlamsal degerlerin bulunabilmesi kuskusuz alicida bir artalan
bilgisi gerektirir.

Salkimin ucundaki tek siyah lizim tanesi oldukca taze ve parlak gorinmektedir.
Neden tek bir lizim tanesi diye soracak olursak, cevap aliciya yine reklamin sloganinda
verilmektedir: /sarabin son temsilcisi/. Kayra sarabinin Anadolu topraklarinda dogan
sarabin son temsilcisi oldugu yazili olarak sloganla iletilirken, gérsel olarak da tek
bir siyah tiziim tanesiyle vurgulanmaya calisilmistir. Bu tanenin, afisin sag tarafinda
ve salkimin en sonunda verilmesi de tesadif degildir. Siyah iizlim tanesi sarap sisesi
imgesine oldukca yakindir, sanki oradan koparilip dogruca sisenin icine girecegi ve
“Kayra” sarabi ile birlikte alicinin sofrasina ulasacagi izlenimi yaratilmaya calisilmistir.
Yine lizimiin baglardan toplanmip fabrikada cesitli islemler sonucunda saraba doniistiigi
kismi atlanmis, dogrudan dogadan (salkimdan) siseye girip saraba doniistiigii mesaji
verilmistir. Dolayisiyla, son Uzum tanesinin sarap sisesine yonelmis olmasi, Uzimin
dogadan kiiltiire, dogal olma ozelligini kaybetmeden, hizli gecisini temsil eder. Dogal
ve kiiltiirel 6gelerin birlikte yer aldig1 bu reklamdaki 6ge ve degerler iliskisini su sekilde
siniflandirabiliriz:

Reklamda Goriilen Ogeler Reklamda Vurgulanan Degerler

/uzim/

/uzim baglari/

/sarap/

/sarapcilik/

Dogal /Anadolu sarabinin tarihi/
/dogallik/

/dogallik/
Siyah Uiziim tanesi /sarap/
/sarapcilik/

Uziim salkim

Kiiltiirel Sarap sisesi Kayra sarabi

4. Sonug¢

Kiiltiir kavrami bircok disiplinin konusunu olusturur. Bu kavramin icerigini olusturan
tim somut (sanat eserleri, mimari yapilar, kentsel dgeler, teknolojik Uriinler vb.) ve
soyut (inanclar, gelenek-gorenekler, ritiieller, soylenceler vb.) ogelerin karmasikligi
ve bunlan degerlendirme giicligli kavramin anlasilmasini zorlastirmaktadir. Bu zorlugu
asmanin bir yolu da kavramlan karsilastirarak incelemektedir.

insanoglu tarih sahnesine ciktigindan bu yana, icinde yasadig1 dogay1 daha “yasamlir”
kilmak i¢in hep bir devinim icinde olmustur. Bu devinim XX. ylzyilin sonlarinda en
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st diizeye cikmistir. Belki ilkcag insaninin hayal edemeyecegi bir diizeye cikarmistir.
Ancak o donemde de yeni sorunlarla (saglik sorunlari, vb.) karsilasilmistir. Aranilan
seyin teknolojik ya da bilimsel zirve olmadigi, ancak bu asamaya gelindikten sonra fark
edilmistir. Simdi yeniden dogaya doniip onunla uyum icinde yasamay1 deneme zamandir.

Biz de bu calismada, insanoglunun eski caglardan beri kullandig1 “doga”, “dogal”,
“kultur”, “kulturel” kavramlarin1 once insanlik tarihi genelinde, daha sonra da reklam
iletileri baglaminda ele almaya calistik. Reklam iletilerinin de kiltirel 6geler oldugu
g0z Oniinde bulundurulacak olursa, bu iki temel kavramin (doga/kiiltiir) birlestirildigi

dizlem olarak bu imgeler kilit nokta olusturmaktadir.

“Imgeler gosterir, temsil eder, anlatir ama aym zamanda emreder, yasaklar, izin
verir. Bizi harekete gecirir ya da durdurur, bize bulmacalar sorar, bizi giinlik islerimizi
gerceklestirmede yonlendirir, vb. imgeler ve gdstergeler bir sey yapiyorlarsa, bu onlarin
gerceklik lizerinde bir giicii oldugundandir. Onlar “vardirlar” ve “yaptirirlar”, bizi ve
diinyarmz1 donusturdrler.” (Fontanille, 2000 : 112)

Dolayisiyla, reklam iletilerinin ve bu iletiler olusturulurken kullanilan tekniklerin,
cagin iretme ve tilkketme bicimlerine, diger bir deyisle kiiltiirel aliskanliklarina bagl
oldugu diisiintilirse, siklikla basvurulan doga/kiiltiir karsitlig1 bicim ve icerik degisti-
rerek daha uzunca bir sure onemini koruyacak gibi goziikmektedir.

Kaynakga

Eagleton, T. 2005. Kiiltiir Yorumlan, ceviren: Ozge Celik, istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Fontanille, J. 2000. “Le langage des signes et des images: pictogrammes, idéogrammes, signalé-
tique et publicité. Le pouvoir créateur des signes » MICHAUD, Y. (-yonetiminde) “Qu’est-ce que
I’humain?” volume 2, icinde, Paris :Editions Odile Jacon, [108-118]

Greimas, A.J. ve Courtés, J .1979. Sémiotique, Dictionnaire Raisonné de la Théorie du Langage,
Cilt 1, Paris : Hachette.

Joly, M. 2008. L’Image et les Signes, Paris : Armand Collin.

Journet, N. (2002) La Culture de U’Universel au Particulier, Paris : Sciences Humaine.
Lévi-Strauss, C. 1967. Du Miel aux Cendres, Paris: Librairie Plon.

Lévi-Strauss, C. 1973. Antropologie Structurale Deux, Paris: Librairie Plon.
Lévi-Strauss, C. .2004. Yaban Diisiince, ceviren: Tahsin Yiicel, istanbul: YKY.
Lévi-Strauss, C. 2008. L’Image et les Signes, Paris : Armand Collin.

Lewin, R. .2008. Modern insanin Kokeni, Ankara: Tiibitak Yayinlari.

Ozlem, D. 1993. Kiiltiir Bilimleri ve Kiiltiir Felsefesi, istanbul:Remzi Kitabevi.
Rey-Debov, J. , Rey, A .2004. Le Nouveau Petit Robert, Dictionnaires Le Robert: Paris.
Williamson, J. 2001. Reklamlarin Dili, Reklamlarda Anlam ve ideoloji, ceviren: Ahmet.

49



Synergies Turquie n°6 - 2013 p. 29-50

Notlar

1 Greimas’a gore gostergebilimsel dortgen, her hangi bir anlamsal siniflamanin mantiksal
eklemlenmesinin gorsel olarak temsilidir. Anlamlandirmanin temel yapisinda en az iki terimin
zitlik icermesi gerekir. Gostergebilimsel dortgen bu zitliklar karsitlik, celiski ve icerme iliskileri
baglamlarinda ele alir (Greimas ve Courtes, 1979: 29-32).

2 Burada doga/kiiltiir karsitligr s6z konusudur. Dogal ortamdan kiiltiirel ortama gecen insanligin
evrimi cizgisel bir siireci belirtir. Doganin kiiltiirel ortama doniismesi zaman acisindan siiredizimsel
bir durumdur, ancak insanligin gelisim asamasi icinde karsitliklar1 da barindirir.

3 Gorsele ulasmak icin, bkz:
http://www.memory-pub.com/souscategorie-409-fr boissons_jus _de_fruits_divers.html
4 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://www.hangitarif.com/tarif?’oku=domates%20suyu

5 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://lentreprise.lexpress.fr/prospection-internationale/
en-allemagne-une-conserve-de-legumes-se-dit-bonduelle_38099.html

6 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://comon.wordpress.com/2008/08/
7 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://webloti.org/40-essiz-ve-carpici-reklam-tasarimi/
8 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://timeforads.ro/cele-mai-reusite-printuri-heinz

9 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://archive.epica-awards.com/pages/results /2005/ winners/
results2005-cat01.html

10 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://www.inewthings.com/archives/253953.html
11 Gorsele ulasmak icin, bkz:
http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/monsavon-soap-white-cat-5037305/
12 Gorsele ulasmak icin, bkz: http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=11536
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